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Uso de los activos de PI como herramienta para  

estructurar un modelo de negocio: 

 

- con márgenes superiores 

- con mayores ventas gracias a:  

- mayor velocidad de penetración en el mercado 

- mayor capacidad de extensión geográfica 
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Estrategia de investigación llevada hasta 

 un desarrollo aplicado enfocado en la creación de valor 

económico 
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Patentes 



1º Valorizar, dar valor 

2º Valorar, cuantificar el valor 

El valor no está en la idea,  

no está en la mera patente, 

 si no se sabe llevar hasta un nivel asumible por una empresa 


